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14 Jahre Corporate Minion und dann 15 Jahre 
Agentur Erfahrung 

ja ich bin uralt 

Technical SEO

Front-End / Back-End DEV

Speaker at SEOKomm, SEOday and SMX

seorch.de / onebeyondsearch.com

http://seorch.de
http://onebeyondsearch.com


The Orchestration
Shift.
Agentenbasierte Content-Automation – wie spezialisierte KI-Agenten die
Content-Produktion von Massenware zu hochwertigen Texten  transformieren.



AGENDA

Was dich in den nächsten 40 Minuten erwartet.

01 Das Problem
Warum generischer KI-Content scheitert und was Tools falsch machen.

02 Der Paradigmenwechsel
Von statischen Prompts zu dynamischer Agenten-Orchestrierung.

03 Das System
Deep Dive in die Pipeline mit Multi-LLM, Grounding & Validation.

04 Design Patterns
Die Architektur-Prinzipien hinter dem System.

05 Ergebnisse & Take-Aways
Was es bringt und wie ihr selbst starten könnt.
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01
DAS PROBLEM

KI-Content ist Standard.
Qualität ist es nicht.
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DER STATUS QUO

Schnell. Skalierbar. Oft schlecht.
Drei Zahlen, die das Dilemma der KI-Content-Produktion zusammenfassen.

~60 %
aller neuen Web-Texte entstehen mit 
KI-Unterstützung.

Wahrscheinlich sogar mehr.

↓ 40 %
der Unternehmen berichten von 
sinkender Content-Qualität.

Ihr alle seht täglich schlecht generierte 
Texte, die ihr auch nicht mehr lest.

= 0
Differenzierung, wenn alle ähnliche 
Prompts nutzen.

AI Slop, wertlose und austauschbare 
Inhalte, die oft falsche Fakten 
präsentieren.
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DAS PROBLEM

Die drei Kernprobleme.

⚠
Halluzination

Plausibel klingende, frei erfundene 
Fakten, falsche Maße, erfundene 
Materialvorteile, inexistente Normen.

 Ihr merkt es. Google auch.

⌛
Veraltete Trainingsdaten

Knowledge-Cutoff vor Monaten. 
Produkttrends, saisonale Themen, neue 
Wettbewerber. 

Soo viele  blinde Flecken. Content im 
Vakuum.

✕

Blind für den Wettbewerb

Keine Kenntnis der Google Top-10 
Rankings für das Thema. Keine Gaps, 
keine Differenzierung, keine 
SERP-Analyse. 

Texte ohne jeden Marktbezug.
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DAS PROBLEM

Das typische Setup.
So sieht Content-Automation bei den meisten aus.

1

Keyword
eingeben

→
2

Prompt
Template

→
3

Ein LLM
generiert

→
4

Text wird
publiziert

"Ein einzelner Prompt, ein einzelnes Modell, keine Daten?  Das ist keine Automation,
sondern ein Zufallsgenerator."
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DAS PROBLEM

Was diesen Tools fehlt.

Fähigkeit Typische AI Redakteur

SERP analysieren ✗ nicht möglich ✓ Standard

Was machen Wettbewerber? ✗ kein Zugriff ✓ Standard

Gap-Analyse ✗ keine Datengrundlage ✓ Kernkompetenz

Brand Voice einhalten ✗ generisch ✓ durch Erfahrung

Fakten prüfen ✗ halluziniert ✓ recherchiert

Skalierung ✓ schnell & billig ✗ langsam & teuer
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02
DER PARADIGMENWECHSEL

Von Prompt zu Pipeline.
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DIE KERNIDEE

Orchestrierung statt Prompt Engineering.

Was, wenn wir das LLM nicht wie einen Autor nutzen, sondern wie einen Redakteur im Team?

" Statt eines Generalisten, der alles gleichzeitig macht, setzen wir auf spezialisierte 
Agenten, die sequentiell arbeiten. Jeder hat eine klare Aufgabe, eigenen Datenquellen und 
definierten Qualitätskriterien.

Spezialisierung
Ein Agent, eine Aufgabe.

Grounding
Live-Daten statt Trainingsdaten.

Mehrstufigkeit
Output → Input der nächsten Stufe.

Multi-Modell
Jedes Modell, wo es am stärksten ist.
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DER UNTERSCHIED

Prompt-basiert vs. orchestriert.

Dimension Prompt-basiert Orchestriert

Architektur 1 Prompt → 1 LLM → 1 Output Pipeline spezialisierter Agenten

Datengrundlage nur Trainingsdaten Live-SERP, Wettbewerber, URL-Context

Qualitätskontrolle keine automatische Validation mit Grounding

Modellwahl ein Modell für alles Best-of-Breed pro Aufgabe

Brand Voice im Prompt versteckt eigene Rule-Dateien & Templates

Skalierung Copy-Paste-Prompts systematisch reproduzierbar
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WARUM MULTI-LLM

Jedes Modell hat Stärken. Wir nutzen alle.

GEMINI

Research & Grounding

Google-Search-Integration, URL-Context, 
Echtzeit-Daten. Ideal für SERP-Analyse und 
Faktencheck.

CLAUDE

Strukturierter Output

Präzise JSON-Schemas, konsistente 
Formatierung, nuanciertes Schreiben nach 
Brand-Voice-Regeln.

CHATGPT

Creative Writing

Web-Search-Preview, Reasoning-Modus, 
kreative Textgenerierung mit Web-Kontext.

Im Fan-Out fragen wir Gemini UND Claude parallel – und deduplizieren die Ergebnisse für maximale Keyword-Abdeckung.
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SYSTEM-ARCHITEKTUR

Ein Orchestrator. Drei Stufen. Viele Modelle.

🎯 Dirigent

▾

Step 1 · Query Fan-Out Step 2 · Content Briefing Step 3 · Text + Validation

▾

Gemini Flash Claude Sonnet/Opus Gemini Pro ChatGPT

▾

Google Search URL Context SERP Rankings Entity API
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03
DAS SYSTEM LIVE

Hinter den Kulissen.
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DEEP DIVE

Die 3-Step-Pipeline.

1 Query Fan-Out
+ SERP-Check

Eigener Agent · eigener Prompt · eigene 
Datenquellen · eigene Qualitätsprüfung.

→
2 Content Briefing

+ Gap-Analyse

Eigener Agent · eigener Prompt · eigene 
Datenquellen · eigene Qualitätsprüfung.

→
3 Text-Erstellung

+ Validation

Eigener Agent · eigener Prompt · eigene 
Datenquellen · eigene Qualitätsprüfung.

Der Mensch kann nach jedem Step eingreifen. Das System schlägt vor, der Redakteur entscheidet.
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STEP 1  ·  QUERY FAN-OUT

Das Keyword aufbrechen.
Alle relevanten Suchintentionen identifizieren, parallel über mehrere Agenten.

Was passiert?

→  Drei parallele Agenten analysieren das Keyword gleichzeitig

→  Gemini + Claude liefern je ~10 verwandte Queries mit Typ-Klassifikation

→  Gemini mit Google Search holt die echten "Also Asked"-Fragen

→  Live-SERP zeigt die Top-10-Wettbewerber

→  Ergebnisse werden dedupliziert und zur Auswahl präsentiert

INPUT

Keyword, URL, Seitentyp, zusätzliche Keywords

OUTPUT

Fan-Out-Liste mit Typ (Frage, Long-Tail, kommerziell …), Quelle 
(Gemini / Claude / SERP), Top-10-Wettbewerber-URLs

LLMs

Gemini Flash · Claude Sonnet
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STEP 1  ·  FAN-OUT-MECHANIK

Parallel-Abfrage mit automatischer Deduplizierung.

step1.class.php — getFanOut()

private function getFanOut() {

    // Array-Key = Prompt  ->  identische Queries werden gemerged

    foreach ($dataGemini['liste'] as $v) {

        $this->fanOutResult[$v['prompt']] =

            array($v['typ'], $v['prompt'], 'Gemini');

    }

    foreach ($dataClaude['liste'] as $v) {

        $this->fanOutResult[$v['prompt']] =

            array($v['typ'], $v['prompt'], 'Claude');

    }

}

Identische Queries werden automatisch dedupliziert, die unterschiedlichen Perspektiven beider Modelle bleiben erhalten.
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STEP 1  ·  ECHTZEIT-DATEN

Google Search als natives Tool.

step1.class.php — Also Asked via Grounding

// Gemini mit Google Search & URL Context als Tools

$payload['tools'] = array(

    array('url_context'   => new stdClass()),

    array('google_search' => new stdClass())

);

$payload['contents'] = array('parts' => array(

    'text' => 'Welche Google "Also Asked" Fragen

               gibt es zum Thema: ' . $this->ipt_keyword

));

// JSON-Schema erzwingt strukturierten Output

$payload['generationConfig']['responseMimeType'] = 'application/json';

Grounding statt Halluzination
Gemini sucht aktiv in Google und gibt echte "Also Asked"-Fragen zurück. Kein Raten, keine erfundenen Queries – reale SERP-Daten als Grundlage.
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STEP 1  ·  STRUCTURED OUTPUT

JSON-Schema statt Freitext.

Schema: Gemini

'responseJsonSchema' => [

  'type' => 'OBJECT',

  'properties' => [

    'keyword' => ['type'=>'STRING'],

    'liste' => [

      'type' => 'ARRAY',

      'items' => [

        'typ'    => 'string',

        'prompt' => 'string'

      ]

    ]

  ]

]

Schema: Claude

'output_config' => [

  'format' => [

    'type' => 'json_schema',

    'schema' => [

      'type' => 'object',

      'properties' => [

        'keyword' => ['type'=>'string'],

        'liste' => [

          'typ'    => 'string',

          'prompt' => 'string'

        ]

      ]

    ]

  ]

]

Beide Modelle bekommen dasselbe Schema → identisches Output-Format unabhängig vom Provider. Das ermöglicht nahtloses Merging.

ONE BEYOND SEARCH The Orchestration Shift  ·  18 / 41



STEP 1  ·  HUMAN IN THE LOOP

Der Mensch wählt aus.
Kein blinder Automat – der Redakteur behält die Kontrolle.

☑ Fan-Out-Queries

Alle Queries als Checkboxen. Der Redakteur wählt aus – oder gibt einen 
komplett manuellen Fan-Out ein.

🏆 SERP-Wettbewerber

Top-10-Rankings werden gezeigt. Relevante Wettbewerber auswählen, 
zusätzliche URLs ergänzen.

📝 Zusätzliche Vorgaben

Freitext-Feld für weitere Anweisungen, die als Prompt-Ergänzung in Step 2 
fließen.

🔄 Fan-Out-Override

Optional: generierter Fan-Out komplett durch manuellen ersetzen – 
maximale Kontrolle.
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STEP 2  ·  CONTENT BRIEFING

Aus Daten wird Strategie.
Mit echtem Wettbewerber-Kontext – live gelesen statt geraten.

Was passiert?

→  Ziel-URL wird gescraped und analysiert (URL Context)

→  Alle Wettbewerber-URLs werden live gelesen

→  5-Schritt-Analyse aus der Rule-Datei läuft durch

→  Ergebnis: 6 strukturierte HTML-Tabellen als Briefing

DIE 5 ANALYSE-SCHRITTE

1 · Bestandscontent der Ziel-URL analysieren

2 · Wettbewerber (Themen, Tiefe, Formate, Framing)

3 · Gap-Analyse & Prioritätsableitung

4 · Klassifizierung: Haupttext vs. FAQ

5 · Strukturierter Output (6 HTML-Blöcke)
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STEP 2  ·  URL CONTEXT

URL Context: das Killer-Feature.

step2.class.php — llmRequest()

$payload = '{

  "system_instruction": {

    "parts": { "text":

      "Du bist Redakteur und sollst eine URL inhaltlich

       verbessern. Falls URLs im Prompt stehen, MUSST du

       zuerst das Tool `url_context` ausfuehren.

       Dies ist DIE PRIMAERE DATENQUELLE." }

  },

  "tools": [ { "url_context": {} } ]

}';

Was URL Context leistet
Gemini ruft jede URL ab, extrahiert den Content und nutzt ihn als Kontext – dieselben Informationen wie ein Redakteur, der sich durch 
Wettbewerber-Seiten klickt, aber in Sekunden statt Stunden.
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STEP 2  ·  RULES ALS ARCHITEKTUR

Markdown-Rules: das Gehirn des Systems.
Die Intelligenz steckt nicht im Code, sondern in den Rule-Dateien.

llm-rule-step2.md (Auszug)

### Schritt 2 — Wettbewerberanalyse

Öffne alle Wettbewerber-URLs und analysiere sie gleichwertig:

  Themen & Aspekte    — Welche Themen werden behandelt?

  H-Struktur          — Wie ist die Seite aufgebaut?

  Informationstiefe   — oberflächlich, mittel oder tief?

  Verwendete Formate  — Fließtext, Listen, Tabellen, Video?

  Blickwinkel/Framing — technisch, beratend, emotional?

### Schritt 3 — Gap-Analyse und Priorität

  Pflicht    -> >50% der Wettbewerber + fehlt auf Ziel-URL

  Empfohlen  -> Minderheit, aber hohes Relevanzpotenzial

  Optional   -> vereinzelt + geringes Relevanzpotenzial
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STEP 2  ·  OUTPUT

Das Briefing: 6 strukturierte Bereiche.

1 · Metadaten

URL, Seitentyp, Keywords

2 · Bestandsanalyse

Themen der Ziel-URL

3 · Wettbewerber

Themen, Tiefe, Formate, Framing

4 · Content-Briefing

Prioritäten, Umfang, Format

5 · Seitenstruktur

Empfohlene H1 → H2 → H3

6 · FAQ-Vorschläge

3–5 FAQs mit Begründung

Grounding-Quellen und abgerufene URLs werden transparent angezeigt – der Redakteur sieht genau, woher die Analyse stammt.
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STEP 2  ·  OUTPUT

Das Briefing: 6 strukturierte Bereiche.
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STEP 3  ·  TEXT-ERSTELLUNG

Das Briefing wird zum Text – mit dem Modell deiner Wahl.

GEMINI PRO

Starke Fakten, Grounding

CLAUDE SONNET

Präzise, nuanciert

CLAUDE OPUS

Höchste Qualität

CHATGPT

Web Search, kreativ

Konfigurierbar pro Durchlauf

Modell, Template, Textlänge und zusätzliche Anweisungen lassen sich für jeden Durchlauf individuell einstellen.
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STEP 3  ·  RULE STACK

Drei Schichten von Regeln bauen aufeinander auf.

LAYER 1 · llm-rule-step3.md
Allgemeine SEO-Copywriting-Regeln: Keyword-Integration, HTML-Formatierung, Tonalität, Struktur

LAYER 2 · baur-rules.md
Kundenspezifisch: verbotene Themen, Ansprache, FAQ-Regeln, Attribut-Ausrichtung

LAYER 3 · template-baur-*.md
Kategorie-Templates: Mode, Technik, Wohnen – mit freigegebenen Beispieltexten

step3.class.php

private function llmRules() {

  $r1=file_get_contents(

        'llm-rule-step3.md'); // Basis

  $r2=file_get_contents(

        'baur-rules.md');     // Kunde

  $r3=file_get_contents(

        'template-baur-*.md');// Kategorie

  return $r1.$r2.$r3;

}

Neuer Kunde? → neue Rules + Templates. Der Code bleibt identisch.
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STEP 3  ·  SEO RULES

Redaktionelle SEO-Richtlinien.

Keyword-Integration

Grammatikalische Anpassung erlaubt. Kein 
Stuffing. Semantischer Einbau. Max. 1 Keyword 
pro Headline. Natürlichkeit > Exaktheit.

Struktur

Umgekehrte Pyramide: Wichtigstes zuerst. 
Semantic Chunking. Max. 2 aufeinanderfolgende 
Listen. H2/H3 als W-Fragen.

HTML-Vorgaben

Nur H, P, UL, OL, TABLE. Kein Markdown. Kein 
Inline-CSS. Tabellen mit thead/tbody. Strong 
sparsam & semantisch.

Tonalität

Information Gain statt Fluff. Konkrete Fakten statt 
"wunderschön". Entity-reiche Sprache. 
Wenn-Dann-Entscheidungshilfen.
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Humanizer

Typische LLM Formulierungen bzw. Semantik wird 
direkt entfernt bzw. in menschliche Sprache 
überführt.

EEAT

E-E-A-T Best Practices direkt und anpassbar als 
MD File 



STEP 3  ·  BRAND RULES

Kundenspezifische Regeln – am Beispiel BAUR.

ERLAUBT

Du-Ansprache

Alltagsbezüge & praktische Ratschläge

Materialien, Pflegehinweise, Outfit-Vorschläge

Kaufberatung als primäres Ziel

FAQ mit 3–5 Fragen

VERBOTEN

Nachhaltigkeit, Pelz, Gesundheit

Markennamen (außer im Keyword)

Preisformulierungen (außer Sale-Seiten)

Einzelprodukte nennen

Marke BAUR selbst erwähnen

Direkt Headline → Tabelle (immer Einleitung)
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VALIDATION AGENT

Ein zweites Modell prüft das erste.

llm-rule-validation.md

Du bist ein strenger, hochpräziser Faktenchecker.

Achte auf "Halluzinationen" (plausibel klingende,

aber frei erfundene Fakten). Prüfe insbesondere:

  - Zahlen, Daten, Statistiken  -> exakt?

  - Fachbegriffe & Definitionen -> richtiger Kontext?

  - Ursache-Wirkung             -> sachlich korrekt?

  - ausgelassener Kontext       -> Halbwahrheiten?

Dokumentiere jeden Fehler:

  Fehlerhafte Textstelle / Kritikpunkt / Korrektur

Grounding-basierte Validation
Der Validation-Agent nutzt Google Search + URL Context, um jeden Fakt im generierten Text gegen aktuelle Web-Quellen zu prüfen.
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TEMPLATES

Few-Shot Learning durch echte Beispieltexte.

template-baur-technik.md ~42 KB

Beispieltexte für Technik – L-Küchen, Elektrogeräte …

template-baur-wohnen.md ~20 KB

Beispieltexte für Wohnen – Teppiche, Möbel …

template-baur-mode.md ~16 KB

Beispieltexte für Mode – Bikinis, Badekleider …

template-baur.md ~13 KB

Allgemein-Template – Fallback ohne Kategorie-Match

Templates zeigen dem LLM nicht nur WAS, sondern WIE – Stil, Tonalität, Strukturierung, Tiefe. Mächtiger als jede Regel.
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04
DESIGN PATTERNS

Die Architektur-Prinzipien
hinter dem System.
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PATTERN

Fan-Out / Fan-In.

Keyword: "Badekleider"

Gemini Flash

10 Queries + Typen

Claude Sonnet

10 Queries + Typen

Gemini + Google

Also Asked (live)

⬇  Dedupliziertes Ergebnis: ~20–25 unique Queries

mit Typ, Quelle und Relevanz

Verschiedene Modelle haben verschiedene blinde Flecken. Parallele Abfrage maximiert die semantische Abdeckung.
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PATTERN

Separation of Concerns.
Code, Regeln und Templates leben getrennt voneinander.

🔧 PHP Classes

Orchestrierung, API-Calls, Pipeline, 
Rendering. Ändert sich selten.

step1/2/3.class.php

📜 LLM Rules (MD)

Analyse-Logik, Qualitätskriterien, 
Output-Formate. Pflege durch SEO-Team.

llm-rule-*.md

📝 Templates (MD)

Kunden-Regeln, Beispieltexte, 
Stilvorlagen. Pflege durch Redaktion.

baur-rules.md / template-*.md

Neuer Kunde? → neue Rules + Templates. Der Code bleibt identisch.
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PATTERN

Data Grounding.
An welchen Stellen das System Echtzeit-Daten einbindet.

Datenquelle Wo verwendet Zweck

Google Search API Step 1 · Also Asked echte SERP-Fragen identifizieren

Live Rankings Step 1 · SERP-Check Top-10-Wettbewerber identifizieren

URL Context Step 2 · Briefing Wettbewerber-Content live lesen

URL Context Step 2 · Ziel-URL Bestandscontent analysieren

Google Search Validation Fakten im Text verifizieren

NL Entity API Entity-Analyse gemeinsame Entitäten finden
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PATTERN

Human in the Loop.

🤖 Step 1

Query Fan-Out

👤 Mensch

wählt Queries & Wettbewerber

→
🤖 Step 2

Content Briefing

👤 Mensch

prüft Briefing, wählt Modell

→
🤖 Step 3

Text + Validation

👤 Mensch

finaler Review

Automation ≠ Autopilot. Das System liefert datengetriebene Vorschläge, der Mensch trifft die Entscheidungen – Skalierung mit 
Qualitätskontrolle.
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05
ERGEBNISSE & TAKE-AWAYS

Was es bringt.
Und wie ihr starten könnt.
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ERGEBNISSE

Vorher vs. nachher.

Dimension Standard KI-Text Orchestrierter Text

Wettbewerber-Kontext keiner Live-SERP + URL-Scraping

Fakten-Genauigkeit Halluzinationsgefahr Grounding + Validation-Agent

Brand Voice generisch codierte Rules + Beispieltexte

Content-Gap-Abdeckung zufällig systematische Gap-Analyse

Reproduzierbarkeit prompt-abhängig systematisch durch Pipeline

Zeit pro Text ~5 Min (ohne Qualität) ~15 Min (mit Qualität)
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TAKE-AWAYS

Fünf Erkenntnisse aus dem Produktiv-Betrieb.

01 Orchestrierung schlägt Prompt Engineering

Spezialisierte Agenten liefern bessere Ergebnisse als ein immer längerer Prompt.

02 Multi-LLM

Gemini für Grounding, Claude für Struktur, ChatGPT für Kreativität. Jedes Modell, wo es stark ist.

03 Grounding eliminiert Halluzinationen

Live-Daten aus Google Search und URL Context ersetzen veraltete Trainingsdaten.

04 Rules in Markdown = demokratisierte KI-Steuerung

Redakteure und SEOs passen Regeln an, ohne Code zu schreiben.

05 Human in the Loop ist ein Feature, kein Bug

Automation + menschliche Kontrolle = skalierbare Qualität.
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NEXT STEPS

Wie ihr starten könnt.

1 · Klein anfangen

Startet mit einem 2-Step-System: Research-Agent + Writing-Agent. 
Kein Full Stack nötig.

2 · Rules-first denken

Investiert in eure Rule-Dateien, bevor ihr Code schreibt. ~80 % der 
Output-Qualität hängen davon ab.

3 · Grounding einbauen

Nutzt URL Context und Search Tools. Der Unterschied zwischen 
halluziniertem und gegroundetem Content ist gigantisch.

4 · Validierung automatisieren

Ein separater Validation-Agent kostet wenig, fängt aber teure Fehler 
ab. Immer einbauen.
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Mittlerweile kein Code mehr erforderlich

MCP

Research & SERPs

SEO Datenanbieter haben mittlerweile alle 
MCP Server die man anbinden und abfragen 
kann.

Google Antigravity

Pipeline 1

Nativer Zugriff auf Gemini und Claude, Skills, 
Scheduling, integrierter Browser, 
MCP-Anbindung, lokaler Dateizugriff.

Claude  Desktop / Code

Pipeline 2

Nativer Zugriff auf Claude, Skills, Scheduling, 
integrierter Browser, MCP Anbindung, lokaler 
Dateizugriff.

Einfach alle Files in einen Ordner werfen und den Desktop Clients Zugriff geben, Prompts formulieren und loslegen
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SETUP OHNE CODE



ZUSAMMENFASSUNG

Von Prompt Engineering
zu Agent Orchestration.
Die Zukunft der Content-Automation ist nicht ein besserer Prompt – es ist ein besseres System.

Spezialisierung Grounding Validation Human Control

Die vier Säulen, die KI-Content von Massenware zu Qualitätscontent transformieren.



DANKE.
Fragen, Feedback, Diskussion?                 Kostenlose Beta  ->

Matthias Hotz
Co-Founder · ONE Beyond Search GmbH  ·  onebeyondsearch.com


